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Lz ville antrement..




Fiche outil :

Se poser les bonnes questions pour écrire un projet.
Lorsque l’on monte une action, il est important d’écrire et de formaliser les choses. Voici 9 bonnes questions à se poser (et auxquelles répondre !) pour écrire un projet.
Le porteur de l’action : Qui ?
· Nom complet de l’organisme porteur de l’action (nom de l’association), c’est-à-dire à l’initiative du projet.
· Définir qui est la personne chargée de la mise en œuvre de l’action au sein de l’organisme (le référent), son nom et ses coordonnées.
L’action en bref : 
· Quoi ? Définir un titre pour l’action
· Pour quoi faire ? Quels sont les objectifs ?
· Dans quel pilier et objectif du contrat de ville s’inscrit l’action ?
Le planning ou calendrier de l’action : Quand ?
· Date de début de l’action

· Date de fin de l’action

· Fréquence ou rythme

L’endroit où se déroulera l’action : où ?
· Lieu(x) où se réalisera l’action (adresse, nom du bâtiment…)
· Précisez si ce lieu se situe dans le périmètre du quartier prioritaire ou hors quartier prioritaire
Les contributeurs de l’action : avec qui ?
· Les moyens humains : nombre et noms des personnes qui contribuent à organiser l’action. Pour chaque personne, préciser son statut (si c’est un bénévole de l’association, si c’est un prestataire rémunéré…). Vous pouvez faire un tableau pour simplifier ces informations.
· Pour les personnes qui ont contribué et ont été payées (salariés, prestataire extérieur), précisez le nombre d’heures ou de jours qu’ils y ont passé.
· Avec quels partenaires ? Précisez les structures et personnes hors porteur de projet, qui contribuent à l’action. Comment ces partenaires contribuent-ils à l’action ? (prêt d’une salle, aide pour l’accueil, ils ont co-élaboré l’action avec vous…)
Exemple de tableau :

	Nom
	Prénom
	Statut
	Temps de travail

	
	
	
	

	
	
	
	


Avec quels moyens techniques/matériel ?
· Quels locaux ont été utilisés pour organiser l’action ?

· Quel matériel ? (informatique, fournitures, utilisation de véhicules…)

Quelle communication ?

· Quels outils de communication ont été utilisés ? Affiches, tracts, présentation orale, porte à porte, médias locaux, réseaux sociaux…

· A l’intention de qui étaient-ils destinés ?
Bénéficiaires : pour qui l’action est-elle organisée ? (estimations)

· Nombre total de bénéficiaires attendus 

· Répartition filles-femmes / garçons-hommes des bénéficiaires attendus
· Répartition : habitants du quartier prioritaire/ habitants du reste du territoire attendus
· Précisez si une catégorie d’âge est visée en particulier ou pas
· Précisez si une catégorie particulière de public est visée, par exemple : collégiens, personnes à la recherche d’un emploi, retraités, parents isolés,… Ou si c’est une action pour tous les publics.
Avec quels moyens financiers ?
· Précisez le coût global de l’action en prenant en compte les questions auxquelles vous avez répondu précédemment.
· Prévoir un budget en pièce jointe
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